Fotos Saggio: Guido Erbring
Architekt Saggio: Thomas Mensing

Formensprache:

Die Syntax der Architekten

m Grunde genommen ist die For-

mensprache der Architektur den

formalen Anspriichen der Literatur

vergleichbar. Dort werden Buchsta-
ben zu Worten, Worte werden zu Sét-
zen. Zu Gedichten, Prosa, Mitteilungen,
informationen. Sie ergeben: Signale
und damit Kommunikationen. Je feiner
die Zusammensetzung von Llaut und
Buchstaben, je praziser die kommunika-
tive Gewichtung, je verstdndlicher der
Inhalt. Sofort und direkt.

In der Baukunst ist das nicht anders.
Und jetzt zeigt sich der groBartige Vor-
teil des Baustoffes Beton: er ist formbar.

Anders als Stein und Ziegel, die nur be-
dingt und héchst aufwéndig in Formen
zu bringen sind, sind die architektoni-
schen Formen, sind die dem Architekten
als Gestalter und Vermittler seiner Visi-
on notwendigen Formsignale, in Beton
leicht und treffsicher auszudriicken.

Geniale Architektur-Entwiirfe haben auf
der ganzen Welt etwas gemeinsam: sie
verbinden sich in Form, Art und Haltung
mit der Aufgabe, der sie verpflichtet
sind.

Als besondere Beispiele sollen zwei
Bauten aus der Automobilistik herange-
zogen werden.

£ang

Das Autohaus Saggio GmbH, das dritte
Autohaus der Familie Saggio, das der
Ferrari & Maserati Vertragshéndler in
Dettelbach bei Wirzburg 2001 erdffne-
te. Und das Mercedes-Museum in Un-
tertirkheim.

In Dettenbach bei Wiirzburg stehen die
zwei italienischen Luxusmarken Ferrari
und Maserati ganz im Fokus des Ge-
schehens. Mit dem Ausbau des Stand-
ortes im Jahr 2007 gelang ein grofer
architektonischer Wurf. Die Formen-
sprache, die hier erreicht wurde, sig-
nalisiert in Rundung und Dynamik der
futuristisch anmutenden Architektur die

Gestaltungs- und  Verarbeitungswerte
der beiden italienischen Nobelmarken.
.Passione Saggio”: das Versprechen des
Unternehmers ist hier kongenial architek-

feades-Benz-Museum

tonisch ibersetzt. Die italienische Liebe
zu Details, die sich in die schéne Balan-
ce und innere Ausgewogenheit figen
- immer in enger Entsprechung héchster

Individualitét - verlangen einen beson-
deren architektonischen Satzbau. Das
Satzmaterial, das diese Formensprache
beherrscht: Beton. Innovation und Ge-

schichte, Fortschritt und Beharrungs-
vermdgen in zeitlicher Dimension sig-
nalisiert das Mercedes-Benz Museum
in Stuttgart Untertirkheim. ,Wir wollen

keine Asche bewahren, sondern die
Flamme am Brennen halten”, sagte Max-
Gerrit von Pein, vormals Leiter Daim-
lerChrysler Heritage und Geschaftsfih-

rer der Mercedes-Benz Museum GmbH.
In der Gesamtkonzeption des Merce-
des-Benz Museums finden die kontinu-
ierliche Entwicklung und die Durchwir-




